График контроля УСР в осеннем семестре 

	№
	Специальность
	Курс
	Дисциплина
	Ф.И.О. 
преподавателя
	Кол-во 
часов всего
	Название темы (раздела)
	Кол-во часов
	Срок контроля УСР (учебная неделя)

	1. 
	ЭМ-11
	1
	Основы менеджмента
	Алексеевич В.Н.
	8
	Коммуникации в менеджменте
	2
	11

	2. 
	
	
	
	
	
	Основы лидерства
	2
	12

	3. 
	
	
	
	
	
	Организация труда управленческого персонала
	2
	13

	4. 
	
	
	
	
	
	Власть и влияние в процессе управления
	2
	14

	5. 
	ЭМ-41
	4
	Маркетинг в промышленности
	Алексеевич В.Н.
	6
	Информационная система в маркетинге промышленных товаров
	2
	5

	6. 
	
	
	
	
	
	Поведение организации- потребителя на рынках промышленных товаров
	2
	10

	7. 
	
	
	
	
	
	Управление каналами распределения промышленной продукции
	2
	15

	8. 
	ЭМ-31
	3
	Маркетинговые исследования
	Алексеевич В.Н.
	6
	Разработка  шкал  для  измерения объектов наблюдения при проведении полевого маркетингового исследования
	2
	7

	9. 
	
	
	
	
	
	Планирование проведения выборок в  процессе  полевого  маркетингового  исследования
	2
	8

	10. 
	
	
	
	
	
	Дискриминантный  анализ  данных, полученных в ходе маркетингового исследования
	2
	15

	11. 
	ЭМ-31
	3
	МММ и модели принятия маркетинговых решений
	Аллито Х.М.
	6
	Прогнозирование и государственное регулирование инфляции и цен
	2
	8

	12. 
	
	
	
	
	
	Прогнозирование и планирование потребительского рынка
	2
	9

	13. 
	
	
	
	
	
	Прогнозирование и планирование внешнеэкономических связей
	2
	14

	14. 
	СПД-41
	4
	Маркетинг спорта
	Громова И.В.
	2
	Исследование ёмкости рынка и прогнозирование доли рынка компании
	2
	11

	15. 
	СПД-41
	4
	Спортивный клубный менеджмент
	Громова И.В.
	2
	Спонсорство, партнёрство, коммерция спортивного клуба
	2
	15

	16. 
	ЭМ-31
	3
	Ценовая политика
	Громова И.В.
	4
	Методы ценообразования
	2
	9

	17. 
	
	
	
	
	
	Обоснование типа ценовой стратегии
	2
	12

	18. 
	СПД-41
	4
	Маркетинговые коммуникации в сфере физической культуры и спорта
	Костюкевич Е.А.
	2
	Система регулирования маркетинговых коммуникаций 
	2
	16

	19. 
	ЭМ-31
	3
	Стратегический маркетинговый анализ
	Лизакова Р.А.
	4
	Методы и приемы маркетингового анализа
	2
	5

	20. 
	
	
	
	
	
	Анализ состояния конкуренции
	2
	9

	21. 
	ТМ-41
	4
	Управление качеством в машиностроении
	Наливайко Г.М.
	2
	Статистические методы контроля качества
	2
	15

	22. 
	СПД-41
	4
	Менеджмент спорта
	Наливайко Г.М.
	4
	График работоспособности и методика его составления.

Составление рамочного плана рабочего дня.
	2
	6

	23. 
	
	
	
	
	
	Этические нормы и правила на примере спортивной организации.

Поведение в процессе делового взаимодействия.
	2
	10

	24. 
	ЭМ-31
	3
	Интернет-маркетинг и электронная коммерция
	Низовец Д.В
	4
	Внешняя и внутренняя оптимизация сайта
	2
	10

	25. 
	
	
	
	
	
	Веб-аналитика и ее роль в продвижении бизнеса
	2
	16

	26. 
	ЭОП-31
	3
	Электронный бизнес
	Низовец Д.В
	6
	Формы электронной коммерции
	2
	6

	27. 
	
	
	
	
	
	Мобильная коммерция и мобильные платежи
	2
	13

	28. 
	
	
	
	
	
	Планирование электронного бизнеса
	2
	17

	29. 
	ФР-11
	1
	ОУИС
	Низовец Д.В
	2
	Защита прав авторов и правообладателей. Разрешение споров о нарушении прав в области интеллектуальной собственности
	2
	16

	30. 
	ЭП-21
	2
	Инновационный менеджмент
	Новик В.В.
	4
	Инновационная политика Республики Беларусь
	2
	16

	31. 
	
	
	
	
	
	Инновационная политика Республики Беларусь
	2
	16

	32. 
	ЭМ-21
	2
	Основы коммуникативного дизайна
	Новик В.В.
	4
	Символы и семиотика
	2
	11

	33. 
	
	
	
	
	
	Символы и семиотика
	2
	11

	34. 
	ЭМ-41
	4
	Технология продаж, деловых переговоров и презентаций
	Новик В.В.
	10
	Заключение договора купли-продажи
	2
	11

	35. 
	
	
	
	
	
	Заключение договора купли-продажи
	2
	11

	36. 
	
	
	
	
	
	Технологии деловых переговоров
	2
	14

	37. 
	
	
	
	
	
	Технологии деловых переговоров
	2
	14

	38. 
	
	
	
	
	
	Шаблоны коммерческих презентаций и их практическое использование
	2
	17

	39. 
	ЭМ-21
	2
	Маркетинговые коммуникации
	Новик В.В.
	4
	Каналы распространения рекламы 
	2
	11

	40. 
	
	
	
	
	
	Каналы распространения рекламы 
	2
	11

	41. 
	ЭОП-21
	2
	Менеджмент
	Новик В.В.
	8
	Современный этап развития информационных технологий в менеджменте
	2
	13

	42. 
	
	
	
	
	
	Природа лидерства и характерные черты руководителя.
	2
	15

	43. 
	
	
	
	
	
	Разделение и кооперация управленческого труда
	2
	16

	44. 
	
	
	
	
	
	Управление организационной культурой
	2
	17

	45. 
	ЭМ-41
	4
	Менеджмент
	Новик В.В.
	2
	Организация труда управленческого персонала
	2
	16

	46. 
	РИЯ-21
	2
	ОУИС
	Новик В.В.
	2
	Защита прав авторов и правообладателей. Разрешение споров о нарушении прав в области интеллектуальной собственности
	2
	16

	47. 
	БИЯ-21
	2
	ОУИС
	Новик В.В.
	2
	Защита прав авторов и правообладателей. Разрешение споров о нарушении прав в области интеллектуальной собственности
	2
	16

	48. 
	ФБ-11
	1
	ОУИС
	Новик В.В.
	2
	Защита прав авторов и правообладателей. Разрешение споров о нарушении прав в области интеллектуальной собственности
	2
	16

	49. 
	ЭМ-41
	4
	Каналы дистрибуции и маркетинговая логистика
	Новик В.В.
	4
	Таможенное обеспечение логистической деятельности
	2
	17

	50. 
	
	
	
	
	
	Таможенное обеспечение логистической деятельности
	2
	17

	51. 
	ЭМ-41
	4
	Международный маркетинг и ВЭД
	Новик В.В.
	2
	Государственное регулирование и управление внешнеэкономической деятельностью

	2
	16

	52. 
	СПД-31
	3
	Менеджмент спорта
	Новик В.В.
	4
	Выбор и обоснованность стиля в зависимости от конкретной ситуации
	2
	15

	53. 
	
	
	
	
	
	Ситуационные модели лидерского поведения
	2
	16

	54. 
	ЭМ-21
	2
	Товарная политика и бренд-менеджмент
	Новик В.В.
	4
	Создание и разработка новых товаров в системе товарной политики 
	2
	11

	55. 
	
	
	
	
	
	Разработка бренда 
	2
	15

	56. 
	ЭОП-31
	3
	Маркетинг
	Новик В.В.
	4
	Классификации рынков
	2
	7

	57. 
	
	
	
	
	
	Маркетинговые исследования
	2
	12


